Quiénes son

Personas nacidas entre 199/ y 200/. Una generacion gue representa casi
el 30% de la poblacion mundial, lo gue la convierte en una audiencia
potencial y significativa para las marcas.
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Lifestyle

Dada su juventud, lo mas comun es vivir

con sus padres y contindan estudiando:
66% Vive con sus padres
48% Va al colegio hasta los 18
472%  Son estudiantes

28% Trabajan a tiempo completo

Con una media de 4h 26 min que pasan en sus moviles,
/que canales digitales consumen mas?
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Como encuentran a las marcas

Descubrimiento de marca

19%  Celebrities o por el boca a boca

Anuncios vistos en videos/juegos en

18% e
el movil

16%  Vlogs (con videos grabados)

"@ﬁ Busqueda del producto online

30% 206% 18%

Apps del movil Video sites Micro blogs
Conductores a la compra online
24%  likes" 0 comentarios positivos

1/%  ‘click&collect” en los pedidos

16%  contenido exclusivo o servicio personalizado

£  Apoyo alamarca

0 0 . .
36 /0 les encanta la marca 23 70 el sentimiento de estar involucradx

209 la importancia que tiene para los intereses de sus amigxs /
O acceso a contenido exclusivo o a un servicio personalizado

Sibuscasresultados,

Qué les importa
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Buscan servicios personalizados,
marcas gue estéen envueltas en
causas sociales y ambientales

y que estén omnipresentes para
conectar cada dfa (no solo
cuando es oportuno).

Cuales son sus RR.SS. favoritas
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Tiempo medio en redes sociales

Evolucion del uso de las RR.SS.
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YouTube Twtich .TikTok Instagram .Twitter Facebook Pinterest .Snapchat LinkedIn

Qué¢ esperan de las marcas

0% 007

Esta dispuestx a pagar mas
por las marcas gue tienen
sentido del humor en sus

creaciones.

Cree en la personalizacion y Ia
co-creacion, siendo el 89%
quienes estan dispuestxs a

aportar sus datos a cambio de

ViVir una experiencia asi.
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Comparte en redes sociales: in letsrebold.com



